MEDIA GROUP
A new point of view.
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MEDIA GROUP

CHI SIAMO |

BLU MEDIA GROUP € una concessionaria italiana che offre servizi
consulenziali per aiutare le aziende a comunicare nel settore out of home.
Grazie all'esperienza del suo team di professionisti, e diventata un punto di
riferimento nel mondo della comunicazione outdoor peribrandche

cercano soluzioni innovative, al passo conitrend del mercato.

Attraverso i propri asset Blu Media Group offre un ventaglio di opportunita che
possono spaziare dalla tradizionale affissione agliimpianti digitali piu
all'avanguardia, dalla comunicazione nel punto vendita, fino a raggiungere
qualsiasi area urbana. Grazie al proprio network, infatti, garantisce ai propri
clienti, in base alle esigenze, una presenza locale o su tutto il territorio
nazionale, amplificandone il messaggio e garantendo il raggiungimento del

target desiderato.




Nuogr Fornaciari \Y. ‘Z

" ‘!k \cr$0§cm0m >
UDINE

GlUGHD 2024
Blucncrgy Nadium
Nawlio Frivgy

MESSINA

.\'kurii\ E .\'ﬂ\i'nﬁ\‘\ ,
MILAND

- NMZ_‘&A
Nadio San Siro
BOLOGNA

27 GIUSND 2024
NadioR. Dall\ra




IL NOSTRO

NETWORK

Vi ;
_ 111 a scif - y

R negosio e online

Il Network di BLU MEDIA GROUP garantisce a tuttii clienti una presenza
modulare sul territorio italiano e fornisce un supporto preciso per il
raggiungimento dei target, siano essi nazionali o locali. Attraverso i suoi
asset e il partnerideale per veicolare le campagne di comunicazione in
esterna, offrendo un ventaglio di opportunita dalla tradizionale affissione
agliimpianti digitali, dalla comunicazione nel punto vendita alla

comunicazione dinamica e diffusa.
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URBAN ADV

-

Gli impianti URBAN ADV consentono la migliore
copertura territoriale o di una zona specifica in quanto
sono i piu diffusi, soprattutto nei centri urbani. Grazie alla

loro prossimita sono perfettamente visibili da pedoni,
automobilisti, e passeggeri dei mezzi pubblici garantendo

al brand di raggiungere il grande pubblico.
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BILLBOARD

-

BILLBOARD ¢ la nostra linea di poster affissionali e medi
formati. Questi spazi catturano |'attenzione e consentono
di veicolare campagne sia in una zona specifica, sia su tutto
il territorio nazionale. La loro collocazione, nei punti

strateqici delle grandi aree urbane, garantisce I'assoluta

visibilita dei contenuti veicolati.
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BRIDGE ADYV

-

BRIDGE ADV ¢ |la famiglia d'impianti legata alla
convenzione con RFI per I'utilizzo degli spazi pubblicitari

sopra i cavalcavia ferroviari. Le grandi dimensioni e la loro

posizione privilegiata, in prossimita delle maggiori direttrici

di traffico, rendono questi spazi estremamente visibili e di

grande impatto comunicativo.
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| MEDIAPOLE® sono impianti posizionati sui pali della
pubblica illuminazione. Si tratta di tabelle monofacciali o
bifacciali, stampate e installate a 220 cm da terra, in modo

da risultare molto visibili. La loro pianificazione strategica

permette una copertura capillare del territorio e la
creazione ad hoc di circuiti in aree e in contesti specifici.
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"OUTDOOR

LIVE MEDIA

Quando parliamo di OUTDOOR LIVE MEDIA facciamo
riferimento a impianti digitali, tecnologicamente avanzati,

=|-

posizionati a copertura dei punti nevralgici delle citta,
ognuno con le proprie peculiarita per soddisfare le
esigenze di ogni cliente. Grazie alla nostra tecnologia,
abbiamo la possibilita di massimizzare I'efficacia del

messaggio attraverso l'integrazione di hardware e software

che rivoluzionano le dinamiche delle comunicazioni in
DOOH.
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DIGITAL
URBAN ADV
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DIGITAL URBAN ADV comprende il circuito delle pensiline
digitali presenti a Torino e una serie di impianti di vario
formato, la cui dimensione e inferiore a 6 metri quadri. Questi
impianti sono posizionati strategicamente nel contesto
urbano e grazie alla loro tecnologia rappresentano lo

strumento ideale per veicolare campagne di prossimita, con

creativita impattanti che catturano I'attenzione di pedoni,

automobilisti e passeggeri dei mezzi
|

-1 ! bblici.
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Gli STANDARD MEDIA sono formati studiati
appositamente per essere presenti durante tutta

I'esperienza d'acquisto del consumatore, dal parcheggio alla
cassa. Sono presenti in tutte le insegne del nostro network e

danno la possibilita al cliente di scegliere una singola
tipologia di impianto o un mix strategico di formati, in base al

proprio target, per soddisfare le esigenze della campagna.
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Gli SPECIAL MEDIA sono impianti dal forte impatto
comunicativo e possono essere sia interni che esterni al

punto vendita. La loro posizione € sempre strategica e si

differenziano dagli altri media dell'ultimo miglio perche
creati ad hoc, su misura per ogni centro commerciale e per
ogni cliente, proprio per non disperdere la forza del
messaggio pubblicitario.
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ON THE GO

Attraverso la nostra offerta di pubblicita dinamica, i clienti

pOsSsono comunicare sui mezzi di traporto pubblico di
superficie e sui camion vela itineranti.

Grazie a ON THE GO diamo ai brand la possibilita di entrare in

contatto diretto con un pubblico ampio e trasversale con una
forma di comunicazione diffusa e capillare.
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